
   

Energetske izkaznice (EI) so bistvene tako za ocenjevanje energetske učinkovitosti stavbnega 
fonda kot tudi za spodbujanje investicij v bolj trajno in pregledno grajeno okolje. Javno mnenje 
in razumevanje pomembno vplivajo na učinke EI, zato je promocijo in trženje potrebno 
obravnavati kot sestavni del procesa izvajanja tozadevnih politik. 

CrossCert pristop k promociji in trženju EI je sestavljen iz treh korakov. V fazi ideacije analiziramo ciljne skupine, oblikujemo ključna sporočila 
in opredelimo učinkovite komunikacijske kanale. V fazi oblikovanja opredeljene elemente povežemo v načrte za  izvedbo kampanje. V fazi 
implementacije načrte prenesemo v prakso, pri čemer spodbujamo prenove stavb in prispevamo k uresničevanju vizije trajnostne prihodnost za 
Evropo.

The crossCert approach to EPC Promotion and Marketing emphasizes a people-centred strategy that consists of three stages. In the ideation 
phase, we analyse target groups, craft key messages, and identify effective channels. The creation phase assembles these elements into 
actionable campaign plans tailored to our audience. Finally, the implementation phase puts these plans into real-life action, supporting 
informed building renovation decisions and fostering sustainable futures across Europe.

PROMOCIJA IN TRŽENJE ENERGETSKIH IZKAZNIC
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FAZA 
IDEACIJE 

KOMU  
SPOROČATE

Ciljna skupina / Persona
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Fiskalne in 
regulativne politike

Družbeno-
demografske 

značilnosti
Starost, dohodek, 

prisotnost otrok, …

Lastnosti 
stanovanja

Površina, starost, 
hiša, energetska 

učinkovitost, 
lokacija, …

Dostop do kapitala

Okoljski pomisleki
Ločevanje 

odpadkov, javni 
prevoz, ...

Dojemanje 
energetskega 

konteksta
Izogibanje 
tveganjem

Projekt je prejel finančna sredstva iz podpornega programa Evropske unije Obzorje 2020 na podlagi 
pogodbe o dodelitvi sredstev št. 101033778. Stališča in mnenja, izražena v tej publikaciji, so last 
avtorjev in ne odražajo nujno tudi uradnega stališča Evropske unije. Niti CINEA niti Evropska komisija 
ne prevzemata nobene odgovornosti za uporabo tukaj predstavljenih informacij.
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FAZA 
OBLIKOVANJA

3.
FAZA  
IMPLEMENTACIJE

Oblikujte 
komunikacijsko 
kampanjo  

Sporočajte in 
prispevajte k 
skupnim ciljem
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Družbena omrežja Poklicna omrežja

Energetske 
agencije

Uradne spletne 
strani državnih 

organov

Pogoji življenja v 
gospodinjstvu

Organizacije 
potrošnikov

Sprožilci Prednosti 
obnovitvenih 

ukrepov


